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4 法治新闻

采访完成后没多久，承办检察官告诉我，他再次接到了贵州金沙某
酒业公司负责人打来的电话，说是另一种被判侵权的酒产品在市场上大
量销售，希望检察机关再次“出手”。侵权成本低、维权成本高、取证鉴定
耗时费力、诉讼过程长，权利人好不容易取得胜诉后，可能面临再次被侵
权的风险，这是我在采访中得知的知识产权权利人维权的现实困境。

在法院判决产品侵权之后，怎么督促其下架，避免重复侵权，也是检察
机关一直在思考的问题。目前，检察机关正通过加大办案力度、制发检察建
议等方式，督促相关行政部门加大执法检查力度，以“我管”促“都管”，并从
中发现企业机制不健全等问题，进一步推动妥善解决此类问题。

采访札记
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本报北京4月 27日电（见习记者张梦娇 王极） 网络暴力何以猖獗？遭遇
网络暴力该如何应对？未来网络空间如何治理？日前，正义网邀请电影《保你平
安》导演、演员大鹏，中国信息通信研究院互联网法律研究中心主任方禹，北京市
检察院第一分院四级高级检察官陈禹橦做客“网络空间治理三人谈”，深入讨论
网络暴力的法与罚。4月 27日，访谈视频同步在正义网和相关新媒体平台发布。

寻亲男孩刘学州事件、粉发女生事件、女子取快递遭诽谤案……近年来，网
络暴力一直触动着人们的神经。近日，电影《保你平安》热映，影片直击网络暴力
主题，引发观众和网友对网络空间治理问题的关注和讨论。谈到创作初衷，大鹏
表示：“希望通过这部电影，能够让更多的人关注到网络暴力问题，进而引发讨论
和思考，引导人们今后遇到类似事件时能够理性判断，不轻易转发未经证实的信
息，甚至添油加醋地传播出去。同时也希望这部电影能够给反对网络暴力的网友
一些力量和鼓励。”

“网络的虚拟性和超时空性给网络暴力的滋生提供了温床。”方禹认为，面对
网络暴力，大多数人选择沉默，导致理性的声音被淹没，而流量经济等传播逻辑
的盛行则助长了施暴者的底气。“网络暴力至今没有明确的法律界定，给执法、司
法和当事人维权带来基础性法律问题，导致侵权成本低、维权成本高。此外，网民
法治观念不强、法治素养不足，也是网络暴力难以根治的原因之一。”方禹说，近
年来，我国以前所未有的决心和力度推进网络空间治理工作。随着网络法治建设
的不断推进，网络暴力的生存空间会越来越小。

“网络不是法外之地，‘按键伤人’必须付出代价。”陈禹橦表示，不仅网络暴
力的始作俑者需要承担法律责任，“吃瓜群众”同样也受到法律约束。“明知是
他人捏造的信息却仍在网络中散布，一旦损害他人名誉，不仅要承担民事、行
政责任，情节严重的，还有可能被追究刑事责任。”陈禹橦提醒，网络暴力的受
害者在维权时务必理性，切勿“以彼之道，还施彼身”，陷入从受害者到施暴者的
恶性循环。

遭遇网络暴力如何理性维权？方禹和陈禹橦提出三点建议：一是留存证据，
借助“一键保留证据”等技术手段固定证据，为维权打好基础；二是用好投诉举报
手段，第一时间向相关互联网平台投诉，向有关主管部门举报；三
是运用诉讼手段，勇敢拿起法律武器维护自身合法权益。

三位嘉宾均认为，网络治理需要立法、执法、司法、普法协同发
力，同时呼吁，面对网络暴力，网友要勇于发出理性声音，不做沉默的
大多数。“像《保你平安》的主人公魏平安那样，‘做你觉得正确的事
情’，努力守护网络空间，净化我们共同的精神家园。”大鹏最后说。

网络空间治理三人谈

“吃瓜”要有底线，“按键伤人”必须付出代价

□本报通讯员 丁艳红
周勇 程莹

“金沙回沙酒”，来自赤水河上游
贵州省金沙县的酱香型名酒，不仅是
国家地理标志保护产品，也是贵州除
茅台外的第一个大曲酱香型白酒。

随着白酒在消费品市场的热度不
断提升，许多地方特色酒产品被异地
恶意抢注商标，产品包装、名称等也被
恶意“碰瓷”，侵犯了白酒企业的知识
产权，“金沙回沙酒”就是其中之一。更
有甚者，已经被法院判定侵权的产品
还能在各大商超销售，这是为何？

日前，金沙县检察院在接到群众
线索反映后，对此展开深入调查，通过
制发诉前检察建议督促行政机关依法
履职，不仅推动辖区侵权产品及时下
架，而且进一步帮助企业排查风险隐
患，更好护航品牌发展。

“店长推荐”的酒有点不一样

“金沙回沙酒”是贵州金沙某酒业
公司于 2014 年申请通过的注册商标，
其中一款酒因其酒瓶呈鱼形，被消费
者形象地称为“鱼儿酒”。

2022年 4月，古某在金沙县某大型
生活连锁超市购物时，发现 3款标注为

“鱼儿回沙酒”的产品被贴上了“店长推
荐”的广告标语，并和“鱼儿酒”摆放在
同一个货架上销售，但价格却相差甚
远。“鱼儿回沙酒”的标价每瓶几十元至
一百元不等，而“鱼儿酒”的价格则高出
许多。正当古某以为“鱼儿回沙酒”是贵
州金沙某酒业公司推出的新款产品并
打算购买时，发现产品信息显示“鱼儿
回沙酒”并非贵州金沙某酒业公司的
产品，而是在贵州某市注册的一家名
为某回沙酒业公司旗下的产品。

古某经仔细对比发现，“鱼儿回沙
酒”与“鱼儿酒”原料均为小麦、高粱、
水，酒精度数均为 53度，均为酱香型白
酒，产地也都在金沙县，只看产品名称
很容易使消费者混淆。“这款酒很可能
不是‘金沙回沙酒’，却被摆在‘金沙回
沙酒’的货架上卖，甚至为了迷惑我们
消费者，产品还被标注了‘店长推荐’。”
古某向金沙县检察院反映了相关线索。

金沙县检察院收到线索后，立即
指 派 检 察 官 进 行 了 初 步 调 查 核 实 。

“‘鱼儿回沙酒’非但不是我们公司的
产品，还是已被法院判定侵犯我们公
司知识产权的违法产品。”在检察官走
访贵州金沙某酒业公司时，该公司相
关负责人介绍。

原来，早在 2020 年 3 月，贵州金沙
某酒业公司就以某回沙酒业公司生产
的“鱼儿回沙酒”擅自使用其知名商品
特有名称，构成不正当竞争为由，开展
了维权取证，并于 2021 年诉至贵阳市
中级法院。2021 年 9 月，贵阳市中级法
院经审理认为，某回沙酒业公司将“鱼
儿回沙酒”作为商品名称使用，足以使
相关公众产生错误认知，以为其购买
的商品来源与贵州金沙某酒业公司生
产的“金沙回沙酒”之间有特定联系，构
成不正当竞争，遂判决某回沙酒业公
司停止生产、销售并召回市场上相关
侵权酒产品。某回沙酒业公司不服一
审判决提起上诉，贵州省高级法院于
2021年 12月作出终审判决，驳回上诉，
维持原判。

“我们在市场上发现了‘鱼儿回沙
酒’仍在销售的情况，并向市场监管部

门反映过，市场监管部门对此进行了
查处。但酒类市场那么大，没有统一部
署，这种违法行为很难根治。”贵州金
沙某酒业公司向承办检察官道出了维
权的现实困境。

承办检察官随即到酒类经营场所
进行现场核实，发现确实存在“鱼儿回
沙酒”与“金沙回沙酒”临近摆放销售
的情况，更有部分经营者会把“鱼儿回
沙酒”存放在仓库，待有消费者咨询买
酒时才拿出来销售，从而规避市场监
管部门的检查。

检察建议推动侵权产品下架

“‘鱼儿回沙酒’已被判侵权，却还
明目张胆地在市场上销售，严重损害
了地理标志产品的商誉，侵犯了消费
者的合法权益。”金沙县检察院立即启
动了知识产权保护公益诉讼监督专项
工作，并作出行政公益诉讼立案决定。
经查，辖区一家大型连锁超市、一家百
货批发部、两家烟酒专卖店等酒类产
品经营场所存在销售“鱼儿回沙酒”的
行为。

2022年 4月，金沙县检察院召开公
开听证会，邀请人大代表、政协委员、人
民监督员以及该县司法局、县工商联
的工作人员等担任听证员，就案件争
议焦点、法律适用等方面听取意见建
议，并邀请部分白酒产品销售者、酒产
品代理人员参与旁听。听证会上，检察
机关介绍了案件基本情况及听证事
项。听证员经讨论，一致支持检察机关
通过制发诉前检察建议的方式督促行
政机关履职。

随后，金沙县检察院向该县市场监
督管理局发出检察建议，督促其加大执
法力度，对辖区酒类产品经营场所进行
检查，依法查处侵权产品，加强知识产
权保护法治宣传，提升经营者守法意
识。收到检察建议后，该局组织人员对
辖区大型生活超市、烟酒专卖店等开展
排查，督促下架侵犯“金沙回沙酒”知识
产权的酒产品6000余瓶，并将排查行动
与打击侵犯知识产权和制售假冒伪劣
商品工作结合起来，将知识产权普法宣
传融入其中，切实引导经营者加大对知
识产权保护的重视力度。

“我们了解相关情况后，立即向总
公司进行了反映，总公司已要求各地 80
余家分店对相关侵权产品作下架处
理。”某大型连锁超市金沙分公司负责
人介绍。

融合保护地理标志产品

案件办结后，金沙县检察院不忘
做好办案“后半篇文章”。该院组织检察
官走进贵州金沙某酒业公司，听取企
业负责人关于生产经营和知识产权保
护的情况介绍，帮助企业排查风险隐
患，并提出有针对性的品牌保护对策。

金沙县检察院在办案中发现，辖区
包括白酒企业在内的部分名优企业、传
统工艺等特色产业知识产权遭受侵权
的现象时有发生，且企业维权意识不
足、维权成本高。对此，该院联合该县工
商联召开座谈会，邀请辖区相关企业负
责人参加，围绕企业生产经营中的合规
风险、知识产权保护等问题进行深入交
流，提出强化知识产权保护的相关意见
建议。

“检察机关在知识产权保护这个
领域，真正做到了为企业的合法权益
保驾护航。我们将不断强化对旗下酒
产品的知识产权保护，共同守护好‘金
沙回沙酒’品牌。”2022 年 12 月，该院
组织检察官进行“回头看”时，贵州金
沙某酒业公司负责人表示。

据介绍，2020 年以来，金沙县检察
院不断强化白酒产业综合司法保护，积
极参与白酒产业治理，严厉打击制售假
冒酱香型白酒违法犯罪，共办理生产销
售假冒伪劣酒产品、侵犯酒产品知识产
权案件 27件。同时，从酿酒所用的水、小
麦、高粱等原料入手，持续加大对违规
使用农药、污水直排等破坏赤水河流域
生态环境的惩治力度，共发出检察建议
11件，办理民事公益诉讼案件 21件，提
起行政公益诉讼 1件，从源头上保护好

“金沙回沙酒”地理标志产品。
此外，金沙县检察院还与该县知

识产权局、县农业农村局开展座谈交
流，就保护知识产权、保护国家地理标
志产品进行协商，挂点联系辖区 3 家
白酒企业，“把脉”企业发展中的法治
需求，维护白酒企业的合法权益。
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▶ 检 察 官 来 到
辖区商超，对侵权产
品进行调查。

▼金沙县检察院
就 该 案 召 开 公 开 听
证会。

保护地理标志产品系列报道■

□柴春元

近日，有关“淄博烧烤”的一条视频在网上传播后引发
大量关注：一小伙因为没排上号和烧烤店老板起了争执，老
板下跪求原谅。4月 27日，据新京报报道，经现场工作人员
规劝，双方已经和解。

这家烧烤店生意火爆，每天只发放 200个号，排到小伙
时正好是 201 号。作为一名游客，情绪失落和心理落差可
以理解，但因此而激动起来，闹到老板下跪求原谅的地步，
不得不说，这位小伙的反应有些过激了。

据烧烤店员工介绍，他们每天都超负荷工作，为了让
顾客能有更好的体验，只能睡 4个小时，尽最大努力缩短让
顾客等待的时间。要知道，游客出行是为尽游兴，可烧烤店
是在工作，双方处于不同的“生命状态”之中，不同状态的人
们在某个特定场景下交集，相互理解与尊重就显得尤为必
要。烧烤店有自主经营权，每天发 200 个号的规则合情合
理；同时，员工作为劳动者也有法律保障的休息权，对此老
板也必须予以保障。小伙本是怀着轻松、期待的游兴来打
卡，没想到排队后没吃成这家店的烧烤，稍有不如意就反应
过激，情绪由惆怅转为激愤，不但失去了对他人的尊重，也
坏了自己的情绪。这位小伙的事情对广大游客不啻是一个
很好的提醒：“吃相”优雅些，才能更好地享受旅程。

与此相比，酒店、民宿等行业的不雅“吃相”更让人蹙
眉。连日来，“五一民宿现涨价毁约潮”的话题连续占据多
个热搜榜头部位置。近日，福建一热门旅行地民宿因其“变
相涨价+毁约”的行为，被当地有关部门作出罚款 3000元的
行政处罚。

去年底的中央经济工作会议和今年全国两会都强
调 ，要 把 恢 复 和 扩 大 消 费 摆 在 优 先 位 置 。 即 将 到 来 的

“五·一”小长假，各地旅游、住宿预订旺盛，这当然是好
事。但“涨价风”“毁约潮”的出现，又令人在欣喜中平添
了些许闹心。如果说游客文明出游主要是个“觉悟”问
题，那么住宿、餐饮、导游等行业出现种种难看的“吃相”，
显然是缘于利益驱动。让这些“吃相”优雅起来，仅靠商
家自觉显然不够，点对点的维权行为和执法工作也显得

“威力”有限。4 月 25 日，还是山东淄博。一网友发文称之
前订的 1000 元以上一晚的希尔顿酒店房间，现被通知改
为 571 元一晚。4 月 26 日，希尔顿酒店一工作人员回应，
因淄博烧烤热，客流量增大，政府为防止酒店房价过分上
调，进行了价格控制和优化。在吃个烧烤都得限号、酒店
房间供不应求的“大火”状态下，淄博能展现出如此落落
大方的待客之道，体现出政府和经营者致力于本地旅游
长期繁荣和经济持续发展的格局和眼光。

在此，也期待有关部门密切关注此次长假消费增长中
的种种“吃相”问题，及时进行信息搜集和深入研判，并以此
为基础，为假期经济的可持续发展制定出更为科学合理的

“规矩”来。

旅
游
火
起
来
了
，让
各
种
﹃
吃
相
﹄
都
雅
起
来


