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□本报通讯员 董文静 邱晨帆

售假团伙与旅游行业从业者联手，
以销售“海关罚没”“走私”“免税折扣”的
奢侈品为幌子，专挑外地游客下手，牟取
非法利益。日前，经福建省厦门市思明
区检察院提起公诉，法院一审以销售假
冒注册商标的商品罪判处被告人洪某、
杨某等 11 人有期徒刑四年六个月至六
个月不等，其中 8人被适用缓刑。11名
被告人无一上诉，并积极退赃，已接受社
区矫正的8人表现良好，全部实现再就业。

购物游成为“吸金术”

“我干这行当有段时间了，但之前
一直都卖不动货。”洪某所称的“行当”
就是卖假名牌商品。售假生意乏人问
津，洪某很是焦虑。他偶然从新闻中
得知，旅游市场有购物游的经营模式，
恰巧有认识的朋友经营了一家小型旅
行社，受到启发后，洪某决定将这种旅
游模式“嫁接”到自己这门生意上，从
而解决客源的问题。

很快，洪某联系了詹某、张某、杨
某，4 人一拍即合，决定共同出资成立
公司，租赁高档写字楼，并打造成小型
高 端 商 场 ，专 门 销 售 假 名 牌 奢 侈 品 。
随后，洪某找到经营旅行社的万某与
孙某，表示希望他们将接待的外地游
客“引流”到商场来消费，并允诺支付
给 他 们 顾 客 消 费 数 额 的 30% 作 为 返
利。万某与孙某虽然明知商场卖的是
假货，为了赚外快，也欣然应允。

洪某等人实地调研了各大奢侈品
门店，将他们的商场从装修装饰、商品
摆放到灯光色温，甚至是销售人员的
服装、礼仪、用语都力争“一比一”仿
真。招聘了六七名导购后，洪某通过
手机联系上家大量进货，2019 年 7 月，
商场正式营业。

当地旅游市场的火爆，也带火了
商场的销售。有人进货，有人拉客，有
人销售，有人负责现场管理，有人专管
售后服务，这个 11 人的售假团伙分工
明确，还制定了店铺抽成机制，确定了
阶梯式抽成比例。

“从我入职以来，销售人员每月的
销售额，差的时候有几万元，好的时候

甚至有上百万元，平均每人每月销售
业绩在 20 万元到 30 万元不等。底薪
加上抽成，轻松实现月入过万。”销售
人员小王在供述中提到：“商场平均每
月的销售额都在百万元左右。”

就这样，渐渐卖出“规模”后，不仅
合作的旅行社能够稳定提供客源，不
少个体运营的载客司机也成为了商场
的合作伙伴。

频繁更换经营场所

路易威登、香奈儿、劳力士、古驰、
爱马仕……只要是叫得出名字的大牌
商 品 ，在 这 个 商 场 里 几 乎 都 能 找 得
到。为了迎合顾客喜好，商场时常对
不 同 品 牌 的 销 售“热 度 ”进 行 统 计 研
究，并参考网络上的各类品牌市场的
占有率，灵活分析调整进货比例。

面对如此不真实的优惠价，有些
顾 客 会 反 复 追 问 货 物 的 来 源 是 否 合
法。这时，受过“岗前培训”的导购就
会拿出事先伪造好的品牌授权书、购
销合同、发票等全套资料，对顾客“催
眠”。“我们有完整的手续”“您看看商
场的地理位置、硬件设施，卖假货的不
可能有这种条件”“能和旅行社合作的
肯定是正规经营的商场啊”……不少
顾客都被假象所迷惑，但也有识货的
人 发 现 端 倪 ，联 系 商 家 进 行 售 后 维
权。遇上这种棘手的情况，公司会立
刻派专人进行安抚，推脱商家也是受
害者，并会无条件全额退赔。

商场经营期间，曾两次被行政执
法部门查封。为了躲避检查和处罚，
洪某开始频繁更换经营场所，从不在

商场门口挂招牌，用于员工内部联系
的 工 作 群 也 被 他 们 及 时 清 空 聊 天 记
录，还定期解散再重新组建。

不仅如此，旅行社、司机带人进场
都需要事先与商场联系，确定来店人
数和到店时间，凭接头暗号进入，并实
行严格的进出登记制度。为了确保万
无一失，洪某在商场的各个角落都装
上了监控摄像头，聘请保安 24 小时查
看。一旦街面上、楼道中、商场门口有
陌生人员和可疑迹象，立刻关闭商场
闸门，通知所有人员就地解散。洪某
等人因害怕暴露，基本不露面，员工们
称“很少看到老板来现场”。

11名被告人全部认罪认罚

2021 年 6 月，经过前期缜密侦查和
布控，厦门市公安局湖里分局一举将
所有涉案人员抓获。被抓获时，部分
犯罪嫌疑人已经到达机场准备逃离。
据统计，犯罪嫌疑人已销售假冒注册
商标的商品涉案金额 384 万余元，尚未
销售的价值 950 万余元。由于该案案
值较大，多名犯罪嫌疑人拒不认罪。

主犯杨某辩称，商场是真假货混卖
的，并企图借此模糊证据。“如果真假货混
卖，有无真假货分区、有无不同的定价策
略、有无不同的抽成比例？”面对承办检察
官的发问，杨某无法自圆其说，后经承办
检察官释法说理，促成杨某认罪悔罪。

多名从犯基于侥幸心理也否认主
观上知道商场售假。经过承办检察官
的不懈努力，11名被告人最终全部认罪
认罚，1名主犯庭前即缴纳了 20万元罚
金。日前，法院经审理作出上述判决。

搭上购物游，售假商场门庭若市

姚雯/漫画

□本报记者 范跃红
通讯员 潘颖佼

酒店看似私密的空间里，隐秘角落竟
藏有“暗眼”；本是普通入住的旅客，却不知
不觉中成为“色情视频”的主角……近日，经
浙江省湖州市吴兴区检察院提起公诉，法院
对这起“酒店偷拍案”作出判决：被告人石某
等 7 人分别因制作、贩卖淫秽物品牟利罪，
贩卖淫秽物品牟利罪，掩饰、隐瞒犯罪所
得罪获刑，其中获刑最高者被判处有期徒
刑十年。

旅客举报住酒店遭到偷拍

2022 年 1 月的一天，湖州市吴兴区的小
张无意中发现网上一段“黄色视频”的主角
竟是自己。想起不久前的周六，自己和女友
入住某酒店浪漫了一晚，小张意识到酒店有
人偷拍，于是立即报了警。

根据举报线索，公安机关在小张入住的
某酒店房间空调出风口位置发现了隐藏的
偷拍设备——一个被拆了外壳并被简易改
装取电方式的某型号摄像头。通过初步侦
查，公安机关锁定了此前入住的旅客石某。

吴兴区检察院提前介入该案，检察官
察觉行为人除非法使用拍摄设备偷拍他人
私密行为以外，还涉嫌以牟利为目的贩卖
偷拍视频，且该行为应该不止一次。为精
准指控犯罪，该院积极引导侦查机关及时
调取住宿记录、恢复涉案人员的 QQ 聊天
记录、细致比对高频可疑账目流水、实地
勘查酒店……最终查实以石某为首的团伙
在浙江、贵州两省多个市区的酒店安装了
10 余台摄像头，这些酒店大多是中档的情
趣酒店、主题酒店。石某在手机上远程操
控 摄 像 头 ， 将 偷 拍 视 频 剪 辑 后 上 传 至 网
络，通过 QQ 群、网络云盘等形式贩卖获
利，时长一小时的视频售价可以卖到 200 元至上千元不
等。石某还将摄像头权限分享给他人，以会员制形式收
取费用。

细致审查追诉“漏网之鱼”

2022 年 4 月 18 日，公安机关将石某及帮助在本地酒店
安装摄像头、开房和提供收款账户的吴某、罗某移送吴兴区
检察院审查起诉。结合案情，承办检察官认为，从“安装

设备―制作视频―召集贩卖―中间代理―
收赃转账”整个“密拍圈”产业链出发，一定
还有其他“漏网之鱼”。

随后，检察官通过手机电子勘查，注意
到两个高频可疑交易的账户，并以此为关键
突破口反复核对账单、突破在案人员口供、
比对身份信息，最终锁定中间代理刘某及提
供账户的田某某，并成功督促公安机关抓捕
二人到案。同时追诉到案的还有另外两名
帮助安装摄像头、开房和提供收款账户的江
某、田某。

通过细致审查，该院认定偷拍视频具有
淫秽性，符合刑法对“淫秽物品”的界定，而秘
密安装摄像头拍摄并进行后期加工的行为，
属于制作淫秽物品。综合全案，检察官细化
分出总指挥、安装销售、代理、协助收款员等
职能层级，并于 2022年 9月 2日对石某等 7人
分别以涉嫌制作、贩卖淫秽物品牟利罪，贩卖
淫秽物品牟利罪和掩饰、隐瞒犯罪所得罪提
起公诉，精准指控所有涉案人员非法获利情
况，其中石某、吴某获利数额高达 29 万余元，
属于“情节特别严重”。同时，检察官通过释
法说理及退赃教育，促使被告人认罪认罚。
今年 2 月 26 日，经法院审理，该案的事实、罪
名认定和量刑建议被法院全部采纳。

堵住旅馆类行业隐私安全保护漏洞

“在旅馆类场所‘偷拍’这一灰色产业治
理不好，公众就无法获得安全感。”吴兴区检
察院第一检察部主任谭婷说。该院通过调
研、走访发现，多数酒店、宾馆类经营者普遍
存在责任意识不强、安全防范水平不高等问
题；与此同时，相关主管部门也存在监督履
职不到位、缺少查巡指导、监督整改等问题，
让犯罪分子有机可乘。

为有效打击震慑该类犯罪，解决相关治
理问题，今年初，吴兴区检察院结合案件和

调查反馈情况向主管部门制发检察建议，督促主管部门对辖
区重点场所加强监管，提高从业者自查能力，堵住旅馆类行
业隐私安全保护漏洞。

相关主管部门收到检察建议后，从加强旅馆业主、从
业人员管理培训、常态化开展暗访督导检查、对被处罚前
科宾馆重点检测等方面逐项落实整改措施，并发动全面排
查辖区酒店、网约房等重点场所，同时严格针孔摄像头购
销门槛检查，加大倒查整治力度，打响“打击偷拍偷窥专
项会战”。截至今年 3月底，专项会战已取得阶段性成效。
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本报讯（通讯员 吴 玉 洁 邹 艳
青） 利 用 担 任 采 购 经 理 的 职 务 便
利，侄子从堂叔注册的空壳公司高价
采 购 轴 承 装 置 ， 售 卖 给 A 企 业 。 近
日 ， 经 江 苏 省 太 仓 市 检 察 院 提 起 公
诉，法院以职务侵占罪分别判处被告
人谢某甲有期徒刑一年六个月；谢某
乙有期徒刑一年三个月，缓刑一年六
个月。

A 企业是一家独资子公司，主要经
营设计、组装自动仓储设备及系统，谢
某甲是这家公司的采购经理。因仓储
设备需要使用大量的轴承装置才能保
障机械产品的流畅、精准运行和控制，
谢某甲便一直想从中牟利。

2015 年底，回老家休假的谢某甲
得知堂叔谢某乙的五金生意失败了，
便向其抛出合作的橄榄枝。谢某甲让
熟悉五金市场的谢某乙去寻找一些低
价的品牌零件，称自己会想办法让其
以高价出售给 A 企业，急于赚钱的谢
某乙当即同意了。

不久后，谢某乙跟随谢某甲来到
苏州注册成立了 B 公司，恰好 A 企业决
定降低部分物料成本，作为采购经理
的谢某甲趁此机会，让谢某乙根据 A
企业需要的轴承规格、型号，选定了市
场 价 格 较 低 的 某 日 本 品 牌 的 三 款 轴
承，并伪造产品授权资质，谎称 B 公司
是该日本品牌在国内的一级代理商，
向 A 企业推荐 B 公司成为新的轴承供
应商。

为了防止被猜到有亲属关系，谢
某 甲 将 谢 某 乙 引 荐 给 A 企 业 总 经 理
时，让谢某乙化名为“李伟”，在总经理

决定好目标价格后，谢某甲表面上装
作与谢某乙不熟悉，让其回去报价。实
则二人暗地里达成一致，给 A 企业的
报价在该品牌轴承实际市场价的基础
上大幅度加价。

由于 B 公司的报价低于 A 企业之
前使用的轴承价格，且考虑到 B 公司
是该日本品牌的一级代理商，出于信
任，A 企业并未进行比价，直接通知
谢某乙将轴承送至企业内进行打样。
谢某乙通过从其他正规代理商处采购
的轴承顺利通过了试用，获得供货商
资格。就这样，通过低价采购、高价
转售的方式，双方合作长达 4年。

2020年底，A 企业对谢某甲的异常
采购行为有所察觉，决定开展内部自

查，谢某甲的职务侵占行为浮出水面。
2022 年 3 月，公安机关将该案移送

至太仓市检察院审查起诉。经查，谢某
甲、谢某乙共侵占 A 企业 97 万余元。在
审查起诉阶段，经过承办检察官释法
说理，谢某甲、谢某乙均认罪认罚，全
额退赔了 A 企业的相应损失，取得 A
企业谅解。

此外，针对在办案过程中发现的 A
企业未建立有效的保密措施、部分技
术秘密被谢某甲接触获取并抢注为专
利等问题，承办检察官第一时间提醒 A
企业去国家知识产权局提出异议，并
结合企业所关心的商业秘密保护、内
部监管漏洞、员工职业道德培训等提
出风险防控建议。

里应外合，叔侄联手侵占公司97万元
江苏太仓：二人因职务侵占获刑

太仓市
检察院检察
官提审犯罪
嫌疑人。
资料图片

有人进货，有人拉客，有人销售，有人负责现场管理，有人专管
售后服务，这个售假团伙分工明确——

□石佳

“嗖”的一声，一辆机车飞驰而
过，路人闻声胆寒，亲人为之心忧。
这一场面想必不少人经历过，如今，
此场景再次被提上微博热搜榜，竟是
因为机车网红频频车祸身亡。4 月 13
日，云南昆明环湖南路上发生一起摩
托车事故，16 岁女孩驾驶摩托车载 21
岁女生撞上花台，两人经抢救无效去
世，网友爆料这二人都是网红，拥有
近百万粉丝 （据 4月 16日新浪新闻）。

近年来，机车网红被粉丝奉为自
由、洒脱、炫酷的代表，迅速火爆出
圈，广受追捧。然而，有的网红获取
流 量 的 密 码 却 是 穿 着 吸 睛 、 不 戴 护
具 、 走 位 刺 激 、“ 速 度 与 激 情 ” 等
等 。 这 些 字 眼 无 不 释 放 着 危 险 的 信

号，可为了吸粉和快速商业变现，有
的机车网红不顾自身安全，一脚油门
飞起，无形中将自身置于危险境地，
甚至酿成车祸惨剧。

“我关注了 6 个机车网红，目前已
死了 4 个。”网友的评论不由得让人心
惊。据不完全统计，从 2022 年 10 月至
今，已有 5 名机车网红车祸身亡，短时
间内出现多次类似情况，不能不让人
担忧。

调查显示，驾驶员年仅 16 岁，然
而，按照有关规定，未满 18 周岁是不
允许驾驶机动车辆的。在为此事感到
伤心的同时，也让人意识到，漠视交
规、低龄驾驶等行为已严重威胁公共
安 全 ， 这 绝 不 仅 仅 是 个 人 的 “ 私
事”，而是涉及道路上车辆与行人安
全的“公事”。不仅如此，为了“吸
粉”，有的机车网红的行为常常带有
策划和表演性质，这些危险系数较大
的动作本就是一种超出正常交通目的
的 行 为 ， 若 任 其 在 道 路 上 “ 炫 技 ”，

必然后患无穷。
为避免类似悲剧再次发生，网络

平台应从保护社会公共安全的角度出
发，加强对机车网红的监管，不仅要严
格审核机车网红的驾驶资质，把好准
入关；也要随时审查其上传的相关照
片和视频，把好内容关，一旦发现有无
证驾驶的网红要及时向有关部门提供
线索，并对已上传内容作下架处理。此
外，违规驾驶乱象治理不是一家之事，
需要道路交通管理部门、公安部门及
网络管理部门协同发力，对机车网红
车祸频发的问题进行深入调研，厘清

“开机车、吸流量”行为的合法界限，并
出台相关政策予以规制，必要时还应
研判是否要采取封号处理。

实际上，超速驾驶、逆线越位、置
自身安全于不顾的冒险行为只能博一
时的眼球，若想获得持久稳定的流量，
必须杜绝危险行为，把精力放在持续
输出高质量内容、塑造自身品牌上，才
能变“一时红”为“长久红”。

该如何避免机车网红车祸频发


